
─
国
内
需
要
の
飽
和
状
態
に
危
機
感
か

市
場
は
海
外
へ
、
活
発
化
す
る
県
内
企
業
の
海
外
進
出

ン
安
の
影
響
か
ら
か
昨
年
の
4
社
か
ら

10
社
に
増
加
し
て
い
る
。

今
後
の
販
売
拠
点
と
し
て
最
も
関
心
が

高
い
地
域
は
、
1
0
5
社
中
36
社
が
回

答
し
た
「
中
国
（
華
南
）」
で
34
・
3
%
、
続

い
て
「
中
国
（
華
東
）」
で
32
・
4
%
、
中
国

以
外
で
は
「
イ
ン
ド
」
の
22
・
9
%
、「
西

ヨ
ー
ロ
ッ
パ
」
の
21
・
0
％
が
挙
げ
ら
れ

る
（
グ
ラ
フ
5
）。
イ
ン
ド
は
人
口
の
多
さ

や
G
D
P
の
伸
び
率
か
ら
関
心
が
高
ま

っ
て
お
り
、
ヨ
ー
ロ
ッ
パ
や
北
米
が
続
い

て
い
る
理
由
と
し
て
は
、
既
に
高
価
格
帯

の
市
場
が
あ
る
た
め
商
品
の
販
売
先
と
し

て
重
要
な
エ
リ
ア
と
考
え
ら
れ
て
い
る
。

最
も
多
い
回
答
は
「
現
地
視
察
」
の
43
・

2
％
、
次
い
で
、「
勉
強
会
や
セ
ミ
ナ
ー

へ
の
参
加
」
が
40
・
7
%
と
な
っ
て
い
る
。

ま
た
、「
海
外
企
業
と
の
連
携
」
は
28
・
0

％
あ
り
、
海
外
進
出
に
向
け
て
積
極
的
な

取
組
み
を
行
な
っ
て
い
る
事
業
所
が
多
い

（
グ
ラ
フ
6
）。

【
海
外
生
産
に
つ
い
て
】

①
中
国
・
フ
ィ
リ
ピ
ン
で
生
産
し
日
本
で

販
売
。
現
地
に
そ
れ
ぞ
れ
子
会
社
が
あ

る
が
従
業
員
と
の
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ

ン
が
一
番
の
課
題
。
ヒ
ュ
ー
マ
ン
ス
キ

ル
の
向
上
が
急
務
。
ベ
ト
ナ
ム
に
関
し

て
関
心
は
あ
る
が
、
今
の
と
こ
ろ
生
産

も
販
売
も
考
え
て
い
な
い
。
東
南
ア
ジ

ア
諸
国
に
は
常
に
ア
ン
テ
ナ
を
張
っ
て

い
る
。（
一
般
機
械
器
具
卸
売
）

②
現
在
、
中
国
で
委
託
生
産
し
日
本
で
販

売
。
技
術
的
な
面
で
、
中
国
で
は
生
産

困
難
な
も
の
が
あ
る
た
め
品
質
の
維
持

が
課
題
。
東
南
ア
ジ
ア
の
国
々
に
対
し

て
は
、
経
済
成
長
と
い
っ
た
面
で
関
心

が
あ
る
。（
繊
維
製
品
製
造
）

③
中
国
で
生
産
し
日
本
で
販
売
。
中
国
だ

け
で
は
リ
ス
ク
が
あ
る
た
め
、
チ
ャ
イ

ナ
プ
ラ
ス
ワ
ン
と
し
て
ベ
ト
ナ
ム
を
は

じ
め
と
し
た
東
南
ア
ジ
ア
に
目
を
向
け

て
い
る
。
同
業
者
が
ベ
ト
ナ
ム
で
生
産

し
て
い
る
の
で
関
心
が
特
に
高
い
。
生

産
拠
点
を
ベ
ト
ナ
ム
に
移
す
可
能
性

に
つ
い
て
は
、
今
の
と
こ
ろ
未
定
だ
が
、

現
地
情
報
や
法
律
に
つ
い
て
こ
れ
か
ら

勉
強
会
や
現
地
視
察
を
し
て
い
く
予
定
。

（
眼
鏡
フ
レ
ー
ム
製
造
）

【
海
外
販
売
に
つ
い
て
】

①
日
本
と
中
国
で
生
産
。
製
品
が
特
殊
な

た
め
、
イ
ン
ド
・
ロ
シ
ア
・
東
ヨ
ー
ロ
ッ

パ
と
い
っ
た
国
々
は
市
場
の
広
域
性
と

い
う
面
か
ら
販
売
拠
点
と
し
て
非
常
に

関
心
が
あ
る
。（
繊
維
製
品
製
造
）

②
香
港
・
台
湾
・
シ
ン
ガ
ポ
ー
ル
・
マ
レ
ー

シ
ア
・
韓
国
で
販
売
。海
外
で
は「M

ad
e 

in
 Jap

an

」
と
い
う
だ
け
で
品
質
が
良

い
と
い
う
認
識
が
あ
る
た
め
、
そ
の
強

み
を
維
持
す
る
た
め
海
外
で
の
生
産
は

考
え
て
い
な
い
。（
眼
鏡
フ
レ
ー
ム
製
造
）

③
中
国
で
生
産
し
て
い
る
が
人
件
費
等
の

コ
ス
ト
が
増
加
し
て
き
て
い
る
の
で
中
国

だ
け
で
や
っ
て
い
く
こ
と
に
リ
ス
ク
を
感

じ
る
。
特
殊
な
製
品
が
多
い
た
め
、
イ

ン
ド
や
ロ
シ
ア
、
ヨ
ー
ロ
ッ
パ
に
関
心
が

あ
る
。
ま
ず
は
、
デ
ィ
ー
ラ
ー
と
し
て

の
役
目
を
他
の
企
業
と
タ
イ
ア
ッ
プ
す

る
こ
と
で
実
現
し
た
い
。（
繊
維
製
品
製
造
）

○
調
査
目
的
／
県
内
企
業
の
海
外
進
出
状

況
、
海
外
ビ
ジ
ネ
ス
の
課
題
な
ど
を
把

握
す
る
た
め
に
実
施
。

○
調
査
時
期
／
2
0
1
0
年
9
月
上
旬

〜
12
月
中
旬

○
調
査
対
象
／
県
内
企
業
5
0
0
社（
海

外
進
出
・
海
外
取
引
を
行
な
っ
て
い
る

企
業
を
中
心
と
す
る
）

○
回
答
企
業
／
2
5
2
社（
回
答
率
50
・
4
%
）

　

建
設
業
…
4
社（
構
成
比
1.6
%
）、
製

造
業
…
1
4
4
社（
57
・
1
%
）、
情
報

通
信
業
…
3
社（
1.2
%
）、
卸
売
業
・
小

売
業
…
70
社（
27
・
7
%
）、
医
療
・
福

祉
…
1
社（
0.4
%
）、
サ
ー
ビ
ス
業
… 

5
社（
2.0
%
）、
そ
の
他
…
25
社（
9.9
%
）、

合
計
…
2
5
2
社

本
調
査
に
回
答
を
い
た
だ
い
た
2
5
2

の
事
業
所
の
う
ち
、
2
3
6
社
が
現
在

の
自
社
の
海
外
進
出
形
態
に
つ
い
て
回

答
。
結
果
は
、「
現
地
生
産
」
が
56
社
で

23
・
7
%
、「
営
業
・
販
売
」
が
92
社
で
39

％
。「
行
っ
て
い
な
い
」
が
1
0
2
社
で

43
・
2
％
、「
そ
の
他
」
が
15
社
で
6.4
%
と

な
っ
た
（
グ
ラ
フ
1
）。「
そ
の
他
」で
は「
予

定
は
あ
る
が
実
績
は
な
し
」、「
出
張
・
展

示
会
の
み
で
の
営
業
」、「
国
内
の
卸
業
者

を
通
し
て
」、「
輸
入
の
み
」
等
の
回
答
が

寄
せ
ら
れ
た
。

海
外
で
現
地
生
産
を
行
な
っ
て
い
る
56

社
の
う
ち
、「
他
地
域
へ
の
進
出
を
さ
ら
に

進
め
て
い
く
」が
全
体
の
11
・
7
％
、「
現
地

で
の
生
産
を
拡
大
す
る
」が
42
・
9
％
、「
現

状
を
維
持
す
る
」が
40
・
3
％
と
な
っ
た
（
グ

ラ
フ
2
）。

こ
こ
か
ら
、
積
極
的
に
現
地
生
産
の
拡
大

を
行
う
推
進
派
と
現
状
維
持
を
す
る
慎
重

派
に
立
場
が
二
分
し
て
い
る
こ
と
が
伺
え
る
。

海
外
で
販
売
・
営
業
を
行
な
っ
て
い
る

92
社
の
う
ち
、「
他
地
域
へ
の
進
出
を
さ

ら
に
進
め
て
い
く
」
が
28
・
9
％
、「
現
地

で
の
販
売
を
拡
大
す
る
」が
48
・
8
％
、「
現

状
を
維
持
す
る
」
が
14
・
0
％
と
な
っ
て

い
る
（
グ
ラ
フ
3
）。

海
外
販
売
・
営
業
に
関
し
て
は
、
全
体
的

に
積
極
的
な
姿
勢
が
伺
え
る
。「
そ
の
他
」

の
回
答
で
は
、「
国
内
商
社
と
の
連
携
」、「
外

資
系
の
親
会
社
が
中
心
と
な
っ
て
取
り
組

ん
で
い
る
」、「
J
E
T
R
O
の
T
T
P
P
※

活
用
に
よ
る
販
売
先
情
報
取
得
」
な
ど
の

回
答
が
寄
せ
ら
れ
て
い
る
。

今
後
の
生
産
拠
点
と
し
て
最
も
関
心
が

高
い
地
域
は
、
87
社
中
30
社
が
回
答
し
た

「
ベ
ト
ナ
ム
」
で
34
・
5
%
、
続
い
て
、「
中

国
（
華
東
）」
と
「
中
国
（
華
南
）」
に
16
社

が
回
答
し
18
・
4
%
と
な
っ
て
い
る
（
グ
ラ

フ
4
）。
な
お
、
2
0
0
9
年
度
の
調
査

と
比
べ
て
「
イ
ン
ド
ネ
シ
ア
」
を
生
産
拠

点
と
し
て
関
心
を
持
つ
事
業
所
が
昨
年
の

5
社
か
ら
14
社
に
増
加
し
、「
マ
レ
ー
シ

ア
」
に
関
心
を
持
つ
企
業
も
、
昨
年
の
2

社
か
ら
8
社
に
増
加
。「
韓
国
」
も
ウ
ォ

2
0
1
0
年
度

海
外
進
出
動
向
及
び
課
題
に

関
す
る
調
査

【
本
調
査
に
関
す
る
お
問
合
わ
せ
先
】

福
井
商
工
会
議
所　

地
域
事
業
課　

T
E
L 

0
7
7
6（
33
）8
2
5
3

［
お
知
ら
せ
］海
外
進
出
動
向
及
び
課
題
の
関
す
る
調
査
の

結
果
は
、
福
井
商
工
会
議
所
H
P
に
掲
載
し
て
い
ま
す
。

海
外
進
出
形
態

今
後
の
海
外
生
産
の
方
向
性

今
後
の
海
外
販
売
・
営
業
の
方
向
性

生
産
拠
点
と
し
て
関
心
の
あ
る
地
域

販
売
拠
点
と
し
て
関
心
の
あ
る
地
域

海
外
進
出
に
向
け
て
各
事
業
所
が

行
な
っ
て
い
る
国
内
で
の
取
組
み

回
答
企
業
へ
の
ヒ
ア
リ
ン
グ
か
ら

（グラフ5） 販売拠点として関心のある地域【上位10ヶ国】
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（グラフ1） 海外進出形態（グラフ6） 海外進出に向けて各事業所が行っている取組み

（グラフ4） 生産拠点として関心のある地域【上位10ヶ国】
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そ
の
他

現
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営
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販
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行
な
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て

い
な
い

23.7
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15社
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T
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P
P
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P
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gram

）、
国
際
的
な
ビ
ジ
ネ
ス
パ
ー
ト
ナ

ー
探
し
を
支
援
す
る
た
め
の
サ
イ
ト
。

※複数回答

※複数回答

その他  2.6%

他地域への進出
をさらに進めて
いく　11.7%　

現地での生産
を拡大する
42.9%

現状を
維持する
40.3%

現地生産を
縮小する
2.6%

その他  6.6%

他地域への
進出をさらに
進めていく
28.9%

現地での生産
を拡大する
48.8%

現状を
維持する
14.0%

撤退する
1.7%

※複数回答※複数回答

（グラフ2）
今後の海外生産の方向性

（グラフ3）
今後の海外販売・営業の方向性


