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企業の海外取引に
関する調査

海
外
展
開
に
つ
い
て
は
全
体

の
約
４
割
が
取
り
組
ん
で
お

り
、前
回
調
査（
令
和
５
年
）

と
比
べ
て
増
加
し
た
。そ
の
中

で
今
後
、海
外
事
業
を
拡
大

す
る
企
業
が
６
割
を
超
え
、

生
産
面
で
は「
ベ
ト
ナ
ム
」、販

売
面
で
は
、「
ア
メ
リ
カ
」が

最
も
重
視
さ
れ
て
い
た
。

〇
調
査
時
期

　

令
和
７
年
５
月
21
日
㈬
～
６
月
６
日
㈮

〇
調
査
方
法　
郵
送
お
よ
び
Ｆ
Ａ
Ｘ
に
よ
る

　
送
付
、
回
収

〇
調
査
対
象 

県
内
企
業
（
当
所
議
員
企
業
、　

　
貿
易
関
係
証
明
登
録
企
業
な
ど
）
８
０
０
社

〇
回
答
数　

２
０
２
社
（
回
答
率
25
・３
％
）

〇
備
考 

令
和
５
年
３
月
に
も
同
様
の
調
査

　

を
実
施
。
一
部
の
設
問
で
今
回
の
結
果
と

　

比
較
す
る
。

　

海
外
で
の
生
産
・
販
売
な
ど
、「
現
在
、

海
外
展
開
に
取
り
組
ん
で
い
る
」
と
回
答
し

た
企
業
は
37
・
１
％
と
全
体
の
約
４
割
と
な

り
、
前
回
調
査
（
令
和
５
年
）
と
比
較
し
て

増
加
し
、
海
外
展
開
に
意
欲
的
な
企
業
が
順

調
に
取
り
組
ん
で
い
る
様
子
が
う
か
が
え

た
。（
グ
ラ
フ
１
）

　　

海
外
展
開
に
取
り
組
ん
で
い
る
と
回
答
し

た
企
業
に
、
今
後
の
海
外
展
開
の
進
め
方
に

つ
い
て
尋
ね
た
と
こ
ろ
、「
拡
大
す
る
予
定

で
あ
る
」
が
65
・
６
％
と
６
割
を
超
え
、
多

く
の
企
業
が
海
外
で
の
ビ
ジ
ネ
ス
チ
ャ
ン
ス

を
見
込
ん
で
い
る
こ
と
が
わ
か
っ
た
。（
グ

ラ
フ
２
）

　

現
在
、
海
外
展
開
に
取
り
組
ん
で
い
る
と

回
答
し
た
企
業
の
う
ち
、
そ
の
相
手
国
・
地

域
（
主
な
も
の
３
つ
）
に
つ
い
て
尋
ね
た
と

こ
ろ
、
生
産
（
工
場
、
倉
庫
な
ど
の
拠
点

の
ほ
か
委
託
生
産
を
含
む
）
で
は
、「
中
国
」

が
64
・７
％
で
最
多
と
な
り
、
次
い
で
、「
ベ

ト
ナ
ム
」
が
23
・
５
％
、「
韓
国
」
が
14
・

７
％
と
続
い
た
。
人
件
費
が
高
騰
し
て
い
る

も
の
の
、
豊
富
な
労
働
力
な
ど
の
要
因
に
よ

り
、
依
然
と
し
て
「
中
国
」
が
全
世
界
的
な

サ
プ
ラ
イ
チ
ェ
ー
ン
に
お
い
て
重
要
な
位
置

を
占
め
て
い
る
こ
と
が
わ
か
っ
た
。（
グ
ラ

フ
３
）

 

海
外
展
開
に
関
す
る
取
り
組
み
状
況

 

今
後
の
海
外
展
開
の
進
め
方

 

現
在
、
海
外
展
開
を
行
っ
て
い
る
地
域

 

調
査
概
要

今後の海外展開の進め方
グラフ
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拡大する予定
である

65.6%

変わらない

32.8%

縮小する予定である
1.6%

現在、海外展開を行っている国・地域（生産）
グラフ
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今後、海外展開に
取り組みたい

2.5%

海外展開に取り
組んでいる

37.1%今のところ海外展開に
取り組む予定はない

60.4%
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企業の海外取引に
関する調査

海
外
展
開
に
つ
い
て
は
全
体

の
約
４
割
が
取
り
組
ん
で
お

り
、前
回
調
査（
令
和
５
年
）

と
比
べ
て
増
加
し
た
。そ
の
中

で
今
後
、海
外
事
業
を
拡
大

す
る
企
業
が
６
割
を
超
え
、

生
産
面
で
は「
ベ
ト
ナ
ム
」、販

売
面
で
は
、「
ア
メ
リ
カ
」が

最
も
重
視
さ
れ
て
い
た
。

　

ま
た
、
販
売
（
直
接
輸
出
・
間
接
輸
出
を

含
む
）で
は
、「
中
国
」が
62
・５
％
、次
に「
ア

メ
リ
カ
」
が
48
・２
％
、「
台
湾
」
が
39
・３
％
、

「
タ
イ
」
が
37
・
５
％
と
続
い
た
。「
中
国
」

や
「
ア
メ
リ
カ
」
を
は
じ
め
と
し
た
購
買
力

が
高
い
国
や
、
地
理
的
・
物
流
的
メ
リ
ッ
ト

の
あ
る
「
台
湾
」
や
「
タ
イ
」
を
は
じ
め
と

す
る
ア
ジ
ア
諸
国
が
上
位
を
占
め
る
結
果
と

な
っ
た
。（
グ
ラ
フ
４
）

　

今
後
、
海
外
展
開
を
継
続
、
ま
た
は
こ
れ

か
ら
始
め
る
上
で
、
重
視
す
る
国
・
地
域
を

尋
ね
た
と
こ
ろ
、
生
産
で
は
、「
ベ
ト
ナ
ム
」

が
44
・４
％
と
最
多
と
な
っ
た
。次
に「
中
国
」

が
27
・８
％
、「
イ
ン
ド
」、「
イ
ン
ド
ネ
シ
ア
」

が
22
・
２
％
と
続
い
た
。
ま
た
、
上
位
４
か

国
で
重
視
す
る
理
由
を
見
る
と
、「
ベ
ト
ナ

ム
」
で
は
「
人
件
費
が
抑
制
で
き
る
か
ら
」、

「
中
国
」、「
イ
ン
ド
」
で
は
「
取
引
先
・
関

係
先
が
あ
る
か
ら
」、「
イ
ン
ド
ネ
シ
ア
」
で

は
「
労
働
力
が
豊
富
だ
か
ら
」、「
市
場
が
魅

力
的
だ
か
ら
」
が
多
か
っ
た
。
今
後
、
海
外

展
開
を
継
続
、
拡
大
し
て
い
く
中
で
、
低
コ

ス
ト
な
労
働
力
が
あ
る
「
ベ
ト
ナ
ム
」、
そ

し
て「
中
国
」や「
イ
ン
ド
」な
ど
マ
ー
ケ
ッ

ト
が
大
き
い
国
を
重
視
す
る
企
業
が
多
い
こ

と
が
わ
か
っ
た
。（
グ
ラ
フ
５
）

　

ま
た
、
販
売
で
重
視
す
る
国
・
地
域
は
、

「
ア
メ
リ
カ
」が
29
・３
％
と
最
も
多
か
っ
た
。

次
に「
中
国
」、「
ベ
ト
ナ
ム
」が
22
・０
％
、「
イ

ン
ド
」
が
17
・
１
％
と
続
い
た
。
ま
た
、
重

視
す
る
理
由
を
見
る
と
、い
ず
れ
の
国
も「
市

場
が
魅
力
的
だ
か
ら
」
が
最
も
多
く
、
市
場

規
模
が
大
き
い
、
ま
た
は
経
済
成
長
が
見
込

ま
れ
る
地
域
が
今
後
の
展
開
先
と
し
て
関
心

が
高
い
こ
と
が
わ
か
っ
た
。（
グ
ラ
フ
６
）

　

海
外
展
開
に
お
け
る
現
在
の
課
題
は
「
外

国
語
や
貿
易
事
務
等
が
で
き
る
人
材
の
確

保
」
が
51
・５
％
と
最
多
と
な
り
、
次
い
で
、

「
現
地
顧
客
や
販
売
パ
ー
ト
ナ
ー
の
開
拓
、

関
係
構
築
」
が
50
・０
％
と
続
い
た
。
ま
た
、

「
為
替
変
動
へ
の
対
策
」が
27
・９
％
と
多
く
、

前
回
調
査（
令
和
５
年
）と
比
べ
て
９
・８
％

増
加
し
て
お
り
、
ト
ラ
ン
プ
関
税
な
ど
に
よ

る
為
替
へ
の
影
響
が
懸
念
材
料
と
し
て
挙
げ

ら
れ
た
。（
グ
ラ
フ
７
）

 

今
後
、
重
視
す
る
国
と
そ
の
理
由

 
海
外
展
開
に
お
け
る
現
在
の
課
題
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海外展開における現在の課題
グラフ

7
外国語や貿易事務等ができる人材の確保

現地顧客や販売パートナーの開拓、関係構築

為替変動への対策

現地ニーズに対応した製品開発

現地の法制度・商習慣への対応

現地顧客の信用調査、売掛金の回収

トランプ関税の対応

現地物流・流通体制の確立

国際輸送・現地物流コストの低減

51.5%

50.0%
27.9%
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14.7%

11.8%

20.6%

22.1%

22.1%

※上位 10ヵ国のみ

※上位 8ヵ国のみ

※上位 8ヵ国のみ

※上位 9項目のみ


